PIRADNK
STYBKIE]

VGC
TWORZENIE
M"NETYZAEJI EESELL 3
5 Praktgcmjch 5p050bo'w @ @H
zarabiania na Twoim e o =
influencerze Al i LS

Od pierwszej oferty do
skal'owm'nego Sysh’,mu
Prze,chodo’w



Cor)’

PRAWA AUTORSKIE
| WAZNE INFORMACIE

© 2026 BONUS 4:

PORADNIK SZYBKIE]J MONETYZACII.

Wszelkie prawa zastrzezone.

Zadna czeéé tego opracowania
nie moze byl kopiowana,
odsprzedawana, publikowana ani
rozpowszechniana bez zgody
wtasciciela praw autorskich,

z wyjgtkiem uzytku dozwolonego

przez obowigzujace przepisy.

Przyktady nie sq

qwarancja wyniku

T o — o ———

—————————— —————— ——— — —
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Materiat ma charakter edukacyjny
i informacyjny. Przedstawione
przyktady, kalkulacje i scenariusze
nie stanowiq qwarancji uzyskania
dochodu. Wyniki zalezq migdzy
innymi od jakolci tresci, wybrane]
niszy, regufarnofci publikacji,
oferty, umiejetnosci sprzedazowych,
requlaminéw platform oraz sytuacji

rynkowej.
/‘""\\

(@/

Przed rozpoczeciem dziatalnosci
nalezy samodzielnie sprawdzié
aktualne requlaming platform, zasady
oznaczania tresci generowanych
przez Al, prawa do wykorzystania
wizerunku, obowigzki podatkowe

i przepisy obowiqzujgce w kraju

Prowaa‘zem'a dziatalnosci.
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TWOJ INFLUENCER A~
MOZE STAG SIE BIZNESEM -
ALE POTRZEBUJE SYSTEMU

/

BONUS f/ g

<-

System
zamyka droge

migdzy trescig

a Przychode.m.

® Stworzenie realistycznej postaci Al to dopiero poczgtek. Kolejnym

krokiem jest zbudowanie wokét niej systemu, ktory zamienia tresci

W UWage, UWAge W rozmowy, a rozmowy w Sprzedaz.
3% 9% Ve Y £

©® W tym przewodniku poznasz pigé modeli monetyzacji. Nie musisz

wdrazaé wszystkich jednoczesnie. Najlepszym rozwigzaniem jest
wybranie jednego modelu gtéwnego i jednego dodatkowego,

a nastepnie konsekwentne testowanie ich przez co najmniej 30 dni.

® Na kolejnych stronach nie znajdziesz pustych obietnic. Ofr’zgmasz

03 -

kryteria wyboru, modele ofert, kalkulacje, przyktadowe komunikaty
i zadania do wykomania. Twoim celem nie jest perfekcja. Twoim

celem jest uruchomienie pierwszej dziatajgcej wersji oferty.

% Zasada Frze-woa‘nfka: jedna posﬁaé, J'ea'na grupa odbiorcow,
: Jedna gféwna oferta i jeden jasny nastepny krok.

TRESC —— UWAGA —5 RELACJA — UFERTA —>  PRZYCHOD

/ 7 o
B ® e 0 @

6) Prze_jrz_tju' wszystkie modele.
2) Wybierz model gtéwny.
Ustal cel przychodowy.
Przygotuj oferte.

@@@O

Real'r'zuj pfan przez 30 dhni.

w
& g IR PRl

6/' Mierz wyniki i poprawiaj najstabszy etap.
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_MODUE 01

FUNDAMENTY
SLYBKIEJ MONETYZAGJI

Zanim zaczniesz Sprzedawac,

wybierz wtasciwy model, odbiorcg i cel

\) Nie pof‘rzebujeil / *\\

na_jwigkszego pro{ifu. | e }
Potrzebujesz J'asm;_j \ ®) |
af"e.rfy dla wtasciwe] _,/

0soby. SUBSKRYPCJE .

’ g
= A @

L7 RUGH
N A g ORGANICZNY
vGe h
TWORZENIE '
TRESCI

---o :f/‘. -P-_h‘h”\

WIADOMOSCI
PRYWATNE

RESELL
I LICENCJE
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5 SpoSobéw zarabiania

na influencerze Al
fa™ ™
o"__"‘ Platformy /b . Platne tresci j
0o subskrypcyjne UGC dla marek

—

Tworzysz zdjecia lub krétkie filmy
prezentujgce produkt marki za
pomocq postaci Al.

Odbiorcy ptacq reqularnie za dostep
do ekskluzywnych tresci, spotecznosci

lub dodatkowgch materiatow.
UGC oznacza tresci wygladajgce

o Najwaim'ejsza 2aleta: ' ‘ naturalnie, jak materiaty tworzone
Powtarzat'ng przychéa’ : \ przez uzytkownika produktu.

o Gtéwne wyzwanie: o Najwazniejsza zaleta:

koniecznosé reqularnego mozna zaczgé bez duzego profilu.

dostarczania wartosci.

o Glowne wyzwanie:
k aktywne poz_ggskfwanie klientow.

>,

Ruch organiczny

0 ,
2 Threads,
il

Instagrama g Twéj
i TikToka influencer Al

Publikujesz tresci, ktore bez ptatnyc
rekliam docr’gqu do nnw_:jch osob
i kierujg je do oferty.

A=
o Tresci Spmedawanq

" w wiadomoSciach

Prywaingc.h

=

Rozmowa w wiademaosciach Prowaa‘zi
do zakupu spersanalizowanego

Piich organiczny to bezplatne we_js'cia materiatu, pakietu (ub ptatnego dostepu.

i wyswietlenia uzyskane dzigki A T o
: il s Najwazniejsza zaleta:
blik tresciom. : Y )
FRERRR Rl : o wbesoka persona!'izacja oferfy.

o Najwazniejsza zaleta: y ‘
niski koszt pozyskania odbiorcéw. ; o Gtéwne wyzwanie:

' czas Pafrzebny na rozmowy
i koniecznos¢ przestrzegania
zasad platform.

o Gltéwne wyzwanie:

potrzeba reqularnosei
i testowania formatéw.

S
( Odsprzedaz innym fwm

Spr:eda’jesz gotowq postac, pakiety zdjgc, szablony
promptow, zestawy tresci albo licencje na
wykorzystanie materiatéw.

o Najwazniejsza zaleta:

mozliwos¢ sprzedazy produktu o wyzszej wartosci.

o Gtowne wyzwanie:
L jasne okreslenie praw i zakresu licencji. _{/

Nie wybieraj modelu tylko dlatego, ze wyglada najbardziej dochodowo.
Wybierz ten, ktiry ﬁ@nge do Tyiqi'ch zaso.béw.i o%b_r'__o;géw.:
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WYBIERZ MODEL

L
ngierz_:_j_ef_deﬂ .

DOPASOWANY DO TWOJE) SYTUAC)]  =-s=

0 CZg masz J'uz' akfgwnq Pubffcznofp

¢ Tak, odbiorcy reqularnie reaguja: rozwaz ®

subskrypcje lub sprzedaz przez wiadomodci.

® Nie lub profil jest nowy: rozpocznij od UGC

albo odsprzedazy ustug innym twércom.

.

C25 lubisz rozmawiaé i sprzedawad
bezpofrednio?

* Tak: UGC, wiadomosci prywatne

i SPrzedaé ficencjf.

* Nie: subskrypcja potgczona 2

automatycznym lejkiem i tresciami organFcZnymi.J

~

Ile czasu mozesz poswiegcié
fggoduiowa?

* Do 5 godzin: jeden prosty pakiet UGC

lub produkt licencjonowany.
* 5-10 godzin: ruch organiczny i jedna oferta.
* Powyzej 10 godzin: potgczenie treici
organicznych, subskrypcji i rozméw.

Jak 523bko cheesz przetestowad
sprzedaz?

* W ciggu 7-14 dni: UGC lub ustuga dla twircy. o
* W ciggu 30-90 dni: $ub$kr3pcja

wsparta wzrostem profilu.
* Diugoterminowo: marka influencera Al

z kilkoma zZrodtami przychodiw. J

/-

525bk:' Wybo'r

QW @@

@ Brak obserwujgcych + umiejetnosé tworzenia tresci

@ Zaangazowana spotecznoié = subskrypcja.

—p

>

r—hl\
_
&)

@

uGcC.

() Duszo wySwietlen, mato sprzedazy = lepsze CTA i wiadomosci.

@ Umiejetnosé budowania postaci =
@ Duzo pomystéw na kritkie trefci =

odsprzedaz i licencje.
Threads, Instagram i TikTok.

SUBSKRYPCIA
lub sprzedaz
przez wiadomosci

uac
albo odsprzedaz
usfug innym twdércom

UGC, wiadomosci
prywatne i sprzedaz
licencji

SUBSKRYPCIA
z automatycznym lejkiem

i trefciami organfcznymi

DO 5 GODZIN
pakr'ef UGC lub produkf
licencjonowany

5-10 GODZIN
ruch organiczny

i jedna oferta

POWYZEJ 10 GODZIN
trefci organiczne, subskrypcja
i rozmowy

7-14 DNI
UGC lub ustuga dla twircy

30-90 DNI
subskrypcja wsparta
wzrostem profilu

DEUGOTERMINOWO
marka fnﬂue.m;era Al
z kilkoma zrodtami przychodéw

14
w ’
- -
= %
’ \

CTA — wezwanie do dziatania, czyli jasna instrukcja méwigca odbiorcy,
co powinien zrobié dalej, na przyktad “napisz START', "sprawdz link” albo "zamiw pakiet’.
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IAMIEN CEL PRIYCHODOWY
NA KONKRETNE LICZBY

Miesigczny cel S Srednia wartosé ——  liczba potrzebnych
_przychodowy ' sprzedazy sprzedazy
== 5 N T N 7 w
P z — R
,—\\. Scenariusz A — /} Scenariusz B — ( _\ Scemrm-sz =
)/ Subskrypcja Pakiety UGC @ Sprzea'a:i przez
wiadomosci
e Cel: 10 000 2zt miesigcznie
e Cena subskrgpcjf: 100 z¢ o Cel: 10 000 zt miesigcznie o Cel: 10 000 2t miesigcznie
¢ Potrzebna liczba aktywnych ® Cena pakietu: 2 500 z¢ o Srednia wartosé transakeji:
bskrybentéw: 100
o L ® Potrzebna liczba klientéw: 4 250 zt
Uwaga: kalkulacja nie uwzglednia ® Potrzebna liczba transakeji: 40
prowizji platformy, podatkiw
ani rezygnacji klientsw. L
%, N J J
. " ™\
Scenariusz D — //—\ Scenariusz £ —
Lfcencjonowane \J Model mieszany
pakiety tresci
® 40 subskrybentéw x 100 zt
TP =4 000 z¢
o (el: 10 000 Z‘{' MiesSigcznie . 7 Pﬂklﬂtﬂ UGC 5 2 000 Z'!’
® Cena pakietu: 1 000 =zt =4 000 zt
® Potrzebna liczba klientéw: 10 | | ® 4 licencje x 500 2t = 2 000 2¢
F i
tacznie = 10 000 2t =
L : v

C Cwiczenie: Pal:'cz Swéj model N
o : 2t Konwe.r'SJa to

MDJ miesigczny cel:
pracenf 05ob, ktére

Méj gtéwny produkt: wykonujg poiqdang akcje.

Srednia cena: 2t Jezeli oferte zobaczy
Liczba potrzebnych sprzedazy: 100 osdb, a kuF';‘! Z,
Liczba rozméw lub wejsc potrzebna konwarsja wgnosf 2%.

do jedaej Spr?.edaiﬂ.' k. o

---\I Jezeli w produkcie majg pojawié si¢ przyktady kont osiggajgeych ponad 40 000 2t

' miesiecznie, kazdy przypadek musi zawieraé moiliwe do zweryfikowania irodto, okres
uzyskania wyniku, model przychodu i mformncjg, czy podana kwota oznacza przychod
czy zysk. Bez i:gn:h danych nalezy uzyé podpisu: “przyktadowa symulacja modelu
Przgchodowe.go :

T
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MODUt 02 )

PLATFORMY
SUBSKRYPCGYINE
AKCEPTUJACE Al

Jak zamienié reﬂgulame tresci

w powtarza!ny miesieczny przychad

66 —

Subskrybent nie ptaci

2a pojedynczy obraz.
Placi za ciagtq wartosé,

dostep i doswiadczenie.

ODBIORCA

SUBSKRYPCJA
UTRZYMANIE TREELC
PREMIUM

ONUS 4: PORADNIK SZYBKIE) MONETYZACII
&




CBonus 4

Nie pytaj tylko ‘ile mozna zarobic?’ —
sprawdz te 8 kryteriow

Requlaminy platform, zasady dotyczace tresci AL, prowizje i dostepne funkcje
g mogq si¢ zmienial. Przed publikacjg trzeba sprawdzié aktualne dokumenty

bezposrednio na stronie wybmne.j pn"afformy.

Czy platforma jawnie dopuszcza tresci Spraswds regalamin, centrum pomacy i 2asady weryfikacji
fwércdw. Nie opieraj decyzji wytqcznie na kementarzach
generowane przez AI? inngeh weiptbommklie

ey o Zapisz dokfadny sposib wymaganeqo oznaczenia
CZ)' tresci AI muszg b}'c 0zZnaczan E? w pro Fr‘[u, publikacji lub opisie materiatu.

5 & - Nawet gdy postaé jest wirtualna, wlaiciciel kenta
Jak W?Q'Qda WerYﬁkaC_]a wlasciciela konta? moze byc zobowigzany do potwierdzenia swojej toZsamosci.

Sprawdi ograniczenia dotyczqce nagofei, imitowania
Jakie tre§Ci 53 zabronione? prawdziwych oséb, deepfake'dw, praw autorskich, trefei
wlprﬂ'wﬁd2ﬂjq,|!56h w bfad i materiatéw dla doraﬂych.

i e i Policz optate platformy, keszfy wyptaty, przewalutowanie,
Jakie prowizje pobiera platforma? AR A

podatki i ewentualne zwroty.

miegieczne _iubskrﬂlpc_ja, platne wiadomosici, napiwki,

Jakie funkcje sprzedazowe s3 dostepne? FhRte Bt BRI, Gansalt, Bl PremeahE

Czy p|atforma pasuje do Twnjej Platforma moie akceptowaé AL, ale nie mieé odbiorciw
grupy OdbiorC6W? zainteresowanych Tn.rojq Aiszq.

. P Nie buduj cafi bi w iyl ie na jednej platformie.
Czy mozesz eksportowac dane - ags g e Lo g e L

ONOUCHOUOIOIORS

Rnaw{jaj takze wtasng liste mailingows (ub spotecznosé,

i utrzymac kontakt z odbiorcami? o 78 ragufamin na & posiala;

Kryterium Platforma A Platforma B Platforma C
Dopuszcza AL O O O
Wymaga oznaczenia O O O
Prowizja _a — & W -
Subskrypcje O O O

I _Panmo:n:s'd _[—:] O O
Wyptaty w moim kraju O O O
Odpowiada mojej niszy O O O
Ocena koncowa __/10 __/10 __/10

Zasady platform mogq sig zmieni¢. Sprawdz je ponownie
przed zatozeniem konta i przed kaida wigkszq kampanig.

Q NOTATKA PROJEKTANTA

Nie wPiijaé na state stwierdzenia, 2e konkretna Ffaf-farma ‘na pewno a.kc.epfuje AI'.
Zamiast fejo dodaé miejsce na aktualizowang liste lub kod QR Prawadzqcy
do oficjalnego zestawienia przygotowaneqo przez wtasciciela produktu.
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Oferta, za ktorg odbiorca chce ptacic co

miesigc

Ptatny dostep powinien obiecywac jasng, regularnie dostarczang wartos¢ — nie

pojedynczy obraz.

e oy & ;- i
DLA KOGO REZULTAT ZAWARTOSC DOSWIADCZENIE
Jedna konkretna Co odbiorca zyska Formaty, liczba Dostep,
grupa odbiorcow i dzieki regularnemu materiatow i spotecznosc,
jej potrzeba. dostepowi. czestotliwosc. kontakt i poczucie
ciggtosci.
% oG % o7 N
TRZY POZIOMY OFERTY

® Niski prog wejscia

® 4-8 materiatéw / miesigc

® Regularna wartosc

® 8-16 materiatow /

® Dostep podstawowy

® Cena testowa

miesigc

SN

® Dodatkowe wersje i QRA

® Najczesciej wybierany

® Najszersze
doswiadczenie

® Tresci + kontakt +
bonusy

@ Priorytet i personalizacja

® Wyzszacena

CHECKLISTA DOBREJ OFERTY

[[] jasna grupa odbiorcow

[] czestotliwo$é publikaciji

[] zasady anulowania

[] konkretna warto$é
[[] przejrzysta cena

[] jedno czytelne CTA

Zasada: subskrypcja sprzedaje ciagtosc, dostep i doswiadczenie.
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Od obserwaciji do ptatnej subskrypciji

Lejek to prosta droga, ktdora prowadzi wtasciwe osoby od pierwszego kontaktu
do decyzji o zakupie.

7

TRESC

Zatrzymaj uwage

Miernik: wyswietlenia

Biad: tres¢ bez celu

”~

PROFIL

Wyjasnij, kim jestes

Miernik: wejscia na profilBiagd: niejasny opis

P

ZAINTERESOWANIE

Zbuduj zaufanie

Miernik: odpowiedzi i zafd&gahibrak relac

~

-~

OFERTA

Pokaz wartosc

Miernik: kliknigcia i pytariidgd: ulryta cena

<

-

SUBSKRYPCJA
Utatw decyzje

Miernik: zakupy

-~

ODNOWIENI

Utrzymaj wartqsc¢

Miernik: retencj

Btad: trudny proces

-

N
WZMACNIAJ KAZDY ETAP

mocny hak

spojny profil
wartosciowe tresci
jasna oferta

prosty zakup

regularna dostawa

WAZNE

Nie kazdy obserwujgcy kupi.
Zadaniem lejka jest
prowadzi¢ wtasciwe osoby
do jasnej decyzji — bez
presji i bez obietnic
gwarantowanego wyniku.

Btad: brak regularnosci

TRESC - PROFIL > ZAINTERESOWANIE > OFERTA > SUBSKRYPCJA > ODNOWIENIE
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30 dni tresci, ktore utrzymujag

zainteresowanie

Plan ma utatwiac regularnosc¢, a nie zamieniac¢ publikowanie w sztywny

obowigzek.

TYDZIEN1 TYDZIEN 2 TYDZIEN 3 TYDZIEN 4
WARTOSC RELACJA ZAANGAZOWANIE EKSKLUZYWNOSC

@ seria zdjeé @ historia postaci gfc:sowanle
materiat @ poznaj mnie @ pytanie dnia
edukacyjny

@ Q&A @ ankieta

@ kulisy tworzenia

@ wybér stylizacji @ odpowiedzi
@ checklista
Cel tygodnia: Cel tygodnia: Cel tygodnia:
e Ty
RYTM TYGODNIOWY
“ materiat gtéwny a8 Kkrotka historia
a wartos¢ edukacyjna Zaangazowanie
AP tresc premium a spotecznosc
m podsumowanie
A oy

paklet do
pobranla

@ wersja premium

@ bonus

zapowiedz
miesigca

Cel tygodnia:

CHECKLISTA

[] rézne formaty

[] jedno CTA

czas na odpowiedzi

tresc premium

zapowiedz kolejnego tygodnia

analiza reakcji

OO 00

Zaplanuj 7-10 tresci z wyprzedzeniem, ale zostaw miejsce ha reakcje odbiorcow.
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( MODUL 03 j

PLATNE TRESCI UGC DLA
MAREK

Jak tworzyc¢ naturalne materiaty reklamowe z wykorzystaniem
influencera Al

MATERIAL POSTACAI CEL MARKI

"' Marka kupuje uzyteczny materiat, nie liczbe
obserwujgcych.
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UGC Al materiat, ktory wyglada
naturalnie i realizuje cel marki

UGC to tresci przypominajgce materiaty tworzone przez uzytkownikow —
proste, wiarygodne i skupione na produkcie.

14 « BONUS 4: PORADNIK SZYBKIEJ MONETYZACJI

e g ™\
@ ZDJECIE PRODUKTOWE KROTKI FILM
produkt w codziennym @ szybka demonstracja lub
kontekscie historia
Cel: naturalnie pokazac¢ wartosc¢ produktu. Cel: naturalnie pokazac¢ wartosc¢ produktu.
" R o,
e D, ™
DEMONSTRACJA @ PROBLEM -> ROZWIAZANIE
pokazanie uzycia i korzysci krotka narracja sprzedazowa
Cel: naturalnie pokazac¢ wartosc¢ produktu. Cel: naturalnie pokazac¢ wartos¢ produktu.
\. g A J
- ™
MARKA OTRZYMUJE ZASADY ODPOWIEDZIALNEGO UZYCIA
® spojnosc komunikacji ' jasno oznaczaj uzycie Al
® szybkie warianty ' nie imituj prawdziwych osob
® formaty do social mediow '+ sprawdz prawa do produktu i
materiatow
® materiaty do testow A/B
» nie wprowadzaj odbiorcow w btad
® mozliwosc¢ dopasowania : o
» przestrzegaj regulaminéw platform
. v,



Portfolio mozesz zbudowac, zanim
zdobedziesz pierwszego klienta

Portfolio startowe pokazuje umiejetnosc rozwigzywania problemoéw marki —
nawet gdy projekty sg demonstracyjne.

~
o Wybierz 3 branze o Pokaz proces
np. beauty, moda, lifestyle pomyst = realizacja = warianty
J
™\
o Stworz fikcyjne briefy o Opisz cel
jasny cel, produkt i odbiorca format, zastosowanie i efekt
komunikacyjny
J
™\
Przygotuj materialy o Dodaj kontakt
2-3 realizacje na kazda branze jasny CTA i sposob wspétpracy
¥

MAKIETA PORTFOLIO

CO POWINNO ZNALEZC SIE W PORTFOLIO?

[[] krotki opis problemu [] cel materiatu
[] format i platforma [] 2-3 warianty
[[] informacja: projekt demonstracyjny [[] CTA do wspétpracy
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Nie wysytaj masowych wiadomosci —

pokaz konkretny pomyst

Najlepszy kontakt z marka jest krotki, spersonalizowany i oparty na realnegj

obserwacji.

H—=O——0——O

LISTA MAREK RESEARCH POMYSt WIADOMOSC FOLLOW-UP ROZMOWA
wybierz firmy sprawdz produki, Zaproponuj jedng napisz Krotko i wroc po 5-7 ustal cel, zakres,
pasujace do stylu komunikacje i konkretng bez sztucznej dniach termin i prawa
postaci kampanie realizacje presji

4 4
PRZYKLADOWA WIADOMOSC SLEDZ KONTAKT
Dzien dobry, zauwazytem, ze marka rozwija MARKR DR SMUS  EOldele
komunikacje wokot [produkt / temat]. Mam pomyst
na krotkg serie UGC Al pokazujgcg produkt w
sytuacji [konkretny kontekst]. Moge przygotowac 3
pionowe materiaty oraz warianty do testow A/B. Czy
moge przestac¢ krotki podglad koncepc;ji?
Tematy wiadomosci:
« Pomyst na 3 materiaty dla [marka]
g « Koncepcja UGC Al dla [produkt] 3

L el } 1 J-1 LA - . |
& RTULKT PUUyigU RalTipdinn [LErTidl]

ZASADA

Personalizuj wiadomos¢, przedstaw jeden konkretny pomyst i popros o zgode na
przestanie portfolio. Nie wysytaj spamu i nie obiecuj wynikéw, ktérych nie mozesz

zagwarantowac.
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Cena zalezy od zakresu, liczby
materiatow i praw do uzycia

Produkcja tresci i licencja to dwa osobne elementy wartosci oferty.

PAKIET MATERIALY FORMATY POPRAWKI TERMIN PRAWA CENA#*
START 3 Zdjecia 1format 1 5-7 dni organiczne 600-900 zt
STANDARD 6 tresci 2 formaty 2 7-10 dni organiczne + 3 | 1500-2 200 zt

mies.
PRO 10 tresci 3 formaty 2 10-14 dni organiczne + 2900-4 500 zt
reklamy
PREMIUM seria wiele 3 ustalany sZerszy zakres | 5000+ zt
miesieczna
\.
e ™
PRODUKCJA OBEJMUJE LICENCJA OBEJMUJE
® koncepcje i brief @ kanaty publikaciji
® tworzenie materiatow ® czas uzycia
® formatowanie @ reklamy ptatne lub ich brak
® ustalone poprawki @ liczbe profili
® termin dostawy @ wytgcznosé lub jej brak
% s
-
JAK PODNOSI SIE CENA?
@ wigcej materiatow @ wigcej formatow @ krotszy termin
@ dodatkowe poprawki @ dituzsze prawa @ reklamy ptatne
@ wytacznose

.

* Kwoty sg przyktadowymi widetkami, a nie gwarancjg wyniku. Im szersze prawa, tym wyzsza cena.
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( MODUL 04 j

RUCH ORGANICZNY | ’
MONETYZACJA WIADOMOSCI

Jak przyciggac¢ wtasciwych odbiorcow i prowadzi¢ rozmowy do
oferty

OGN0

TRESC REAKCJA PROFIL OFERTA

"' Tres¢ ma przyciggaé wtasciwe osoby, a rozmowa ma
pomagac im podjqc decyzje.
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Tresc¢ ma przyciggac, budowac relacje i
prowadzi¢ do dziatania

Skuteczny system tresci tgczy uwage odbiorcy z konkretnym kolejnym krokiem.

-

HAK

Zatrzymaj uwage

h

~

~

-

ot

)

WARTOSC

Daj pomyst, wiedze
lub inspiracje

~\

/

-

&

RELACJA

Pokaz osobowosc¢ i
rozpocznij rozmowe

-

~\

-

CTA

Wskaz jasny
nastepny krok

~\

PIEC FORMATOW, KTORE MOZESZ POWTARZAC

OPINIA

pokaz punkt widzenia

ZtOTE ZASADY

@ jedna mysl

@ jeden odbiorca

® jeden cel

@ jedno CTA
19«B

PYTANIE
zbierz odpowiedzi

HISTORIA
buduj charakter postaci

OFERTA
Zzaproponuj nastepny krok

EDUKACJA
rozwigz maty problem

NUS 4: PORADNIK SZYBKIEJ MONETYZACJI

SCIEZKA ODBIORCY

9-0-0-0-0

publikacja reakcja

profil

rozmowa oferta




(- Threads: buduj zasieg przez
rozmowe, opinie i regularnos¢

|/| post =P @ odpowiedz =P ® profil =P

4k

Na Threads nie publikujesz wytacznie obrazéw.
Publikujesz mysli, pytania i historie, na ktére odbiorcy chca odpowiedziec.

TYP 1 — KROTKA OPINIA eee
Cel: Pokazac charakter postaci i wywoltac reakcje.
» Najlepsze zdjecie nie zawsze jest najbardziej realistyczne.
Najlepsze jest to, ktére wywotuje emocje.
» Spojnosc postaci jest wazniejsza niz codzienne
Zmienianie stylu.

+ Nie kazda tres¢ musi sprzedawac. Kazda powinna jednak
prowadzi¢ odbiorce krok dalej.

TYP 2 — PYTANIE DO ODBIORCOW ves
Cel: Rozpoczaé rozmowe i zebraé informacje

o zainteresowaniach spotecznosci.

= Ktory styl wybierasz: elegancki czy codzienny?

» Co sprawia, ze obserwujesz wirtualng postac?

+ Jaka sesje chciatbys zobaczy¢ w przysztym tygodniu?

TYP 3 — MINI HISTORIA

Cel: Budowac osobowosé influencera Al.

Krétka sytuacja. Emocja lub problem. Reakcja postaci.
Pytanie do odbiorcy.

Lena miata dzi$ opublikowac nowa sesje, ale odrzucita
pierwszych pie¢ wersji. Wybrata dopiero te, ktara wyagladata
najmniej perfekcyjnie, a najbardziej naturalnie.

Ty wybierasz perfekcje czy autentycznosc?

TYP 4 — SERIA TEMATYCZNA o

Cel: Sprawic, aby odbiorcy wracali.
s _Jedna mysl Leny na dzis"

LAl czy fotografia?”

Wybierz kolejng stylizacje”
+Kulisy tworzenia postaci”
.Pomyst na sesje w 30 sekund”

TYP 5 — PUBLIKACJA PROWADZACA DO OFERTY ---

Cel: Kierowac zainteresowane osoby do nastepnego kroku.

* Przygotowatam dzis petng wersje tej sesji. Napisz KLUB,
aby zobaczy¢ szczegdly.

+ Szukam dwoch marek do testowej realizacji UGC Al.
Szczegdty wysytam w wiadomosci.

+ Nowy pakiet materiatéw jest gotowy. Link znajduje sie
w profilu.

7| Prosty rytm publikacji

@ 1 krotka opinia lub historia

@ 1 pytanie
@' 3-5 wartosciowych odpowiedzi

pod publikacjami innych oséb

@' 1 delikatne CTA co drugi lub trzeci dzien

@ Zasada odpowiedzi

Nie odpowiadac jednym stowem.

Rozwijaé rozmowe przez: dodatkowe pytanie,
krdtka opinie, osobisty komentarz postaci,
zaproszenie do dalszej rozmowy.

ZAMIAST: - Dziekuje!

LEPIEJ: : Dziekuje! Tez uwazam, ze druga wersja
wyglgda bardziej naturalnie. Ce najbardziej
zwrdcito Twojg uwage?

]_Il Co tydzien zapisac

» liczbe publikacji

s liczbe odpowiedzi

» wejscia na profil

* nowe obserwacje

* rozpoczete rozmowy
o klikniecia w oferte

» sprzedaze

wiadomos¢ =P 9 oferta

Najlepszy post na Threads to nie zawsze ten z najwigkszym zasiegiem.
Najlepszy to ten, ktiry rozpoczyna wlasciwe rozmowy.
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ol Instagram i TikTok: zatrzymaj uwage,
“17 | opowiedz historig, wskaz nastepny krok

HAK —> ROZWINIECIE —> EMOCJA LUB KORZYSC —> CTA

Hak to pierwszy obraz, zdanie lub moment filmu, hak
% ; . Pi b
kf‘ory zaf'rz_gmu je uwage adbtan:y. h:;r:;:i: e
—— W ktére praycigga
Przykfadawe haki: Hwiage.
e Ta Pnsa‘m{ nie isf‘m'eje, ale Jej marka moze l’_'ff: bardzo realna. I’OZWFI‘IEQCF&
o Jedna zmiana sprawita, ze ta sesja wyglada znacznie bardziej naturalnie. Wyjadnienie
kontekstu,
® Ktéra wersja wyglada jak prawdziwe z2djecie? 2 PEE:Z;I-:
o Tak moze wyg."q,daé reklama bez klasyczniej sesji zdjeciowe. a sytuacji.
Lc 7}23 H@dg, przez ktére influencer AL wig!'qa’a nfcspéjnfe, J ’(GFZ_I’S{{E
; \ [ . Pokazanie efektu
FORMAT 1— FORMAT 2 — b
POROWNANIE A/B KROTKA HISTORIA
POSTACI
Struktura: Pokazanie dwich wer §)i. Struktura: S acja. Problem. CTA
Krotkie P_L'H'am'e, Majnéniem'e r&z'nicy, Deﬂy?_jal Rezultat, P‘,’%M;e_ ickazanis
CTA do komentarza lub wiadomosci, | | -s=====—====—=-—~- AR f
_____________________ Przykfad: Lena miata dzi$ nagraé :“sk'?F”eﬂ“"
: " FOKU.
Prz_qH’ad : Wersja A c2y B? Jedna efegan;kq kaJPT i Osfm‘e‘:zme L
o o wybrafa 2wykia kawiarnie, bo marka
ma lepsze Swiatfo, druga bardziej : , s ;
+ l . .k N . kf" E!‘Cfﬂ'tﬁ Wygr%a‘dc bﬂrdzfﬁ‘, H‘ﬂ.*ﬂfﬂ.hﬂe, 3 ; .
M;fm e Tk e Ktéra sceneria bardziej do Ciebie Profil, Hory pomaga sprzedawaé
k b S, przemawia? y g ) A
kim jest postac
- N[ ~
FORMAT 3 — FORMAT 4 — dla. kogo huorzg
MATERIAL EDUKACYINY TRESC OFERTOWA Py o
Pes il de Jamatiiins Struktura: Problem odbiorcy. el maznn 2t spad s
ey ol : Pokazanie rozwigzania. Zawartosé
® frzy elementy spijnej postaci oferty. Jasne CTA. @ jaki jest nastepny krok
o jok plusad e e e Ve ttar el [l Pl AT AS—
® jak praygotowaé portfolio UGC produkfowych bez organizowania Praykfad bio:
o jak pisaé CTA Ha.s?-cznej sesji? Tworzg pakr'e.w‘_r,' U6C Wirtualna fwérczyni lifestyle.
o jak policzyé liczbe potraebnych sprzedaiy 2 wirtualng o:mbnsa.a';rkq. Napisz U6C, Nowe sesje i historie co tydzien.
K J L ab‘g 9*”5‘”“’ F"H‘D i B Msp&fpmce UGC AL dla marek.
p— N Najpr'sz UGC lub sprawd oferte ponizej.

Jedna tresé, Tk
wiele formatow

kebthi film | _ |‘-

T | Plan 1“3304'1&."9;«5

Poniedziatek: Materiaf poréwnawczy A/B.
Wtorek: Historia Fosfau'.

karuzele .

Sroda: Kritka treit ea‘uka.cyj.na.- | Nie kopiu J lf.'rendu
bezmyslnie.
DoPaSuj 90 do
osobowosci postaci

wiadomofé do i celu biznesowego.
mr'n*cresowanych oscﬁa_)

Czwartek: Trend d'o,oasowany do charakferc postaci. reRsE

Piqf'el:.‘ Publ'ihcja oferfowa. Pojedyncze 216{,'@6!'6

HREEEE

Sobota: Treit slonfe:znos'dwn lich Py!a.nie. wp is 1‘5&5"’0;&3

OOPCH® 39

Niedziela: Nnﬂcpszj materiaf tyqodnia w nowej wersji.

®

-

A

-
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Wiadomos¢ prywatna ma prowadz

ar

c

do decyzji, nie wywiera¢ presje

37

Rozmowa. sprzedazowa nie zaczyna sig od ceny.
Zaczyna sig od zrozumienia, czego szuka odbiorca.

7/

| @ Czego nie robic?

-

* nie naciskaé po odmowie
* nie uf(rymci ceny
-

mozna aa.swara.nfowac.'

* nie wprowadzai w blgd co

postaci Al

-

hie wars:,%af. nieproszonych ofert masowo

nie obiecywaé efektéw, ktérych nie o

nie udawal prawdziwej relacji osobistej

* nie naruszal requlaminu platformy

ETAP 1 — OTWARCIE

Cel: Naturalnie rozpoczgé rozmowe.

ETAP 2 — ROZPOZNANIE
POTRZEBY

Zadad Jedno lub dwa
krotkie pytania:

ETAP 3 — DOPASOWANIE
OFERTY

ETAP 4 — PRZEDSTAWIENIE |

CENY | ZAKRESU

Cena zawsze powinna byé
P Y
FO‘EQCZOHG. I Zﬂlﬁ'ﬂ.f'tﬁéﬂ!‘fé.

ETAP 5 — JASNY
NASTEPNY KROK

* Dzigkuje za wiadomosc. Co najbardzie]
2ainteresowato Cig w te] sesji?

o Widze, ze wybratel wersje B. Wolisz bardziej
elegancki czy naturalny styl?

¢ Dzigkuje za reakcje. Szukasz pojedynczego
materiatu czy reqularnego dostepu?

Jakiego rodzaju tresci najbardziej Cig interesujq?

Wolisz. gotowy pakiet czy cos bardzie| dopasowanego?
Potrzebujesz materiatu dla siebie, profilu czy marki ?
Jaki format bytby dla Ciebie najbardziej przydatny?

Na. podstawie tego, co piszesz, nq.}'fepl'g' pasuje
Pa.kr'e.f fema.f'jfczwj. Zawiera. dziesiec materiatow
w jednym sfgt'u oraz dwie wersje dodatkowe.

Zamiast: Kosztuje 300 zt.

Napisaé: Pakiet kosztuje 300 z¢ i zawiera
dziesigé gotowych materiatéw, dwie wersje
dodatkowe oraz dostawe w ciggu trzech dni.

* Mam wystal szczeqéty zaméwienia?

. Czy przggofowaé dla Ciebie link do pfafnoﬁci?

. K!'.'Ery wariant wtjbr'em.sz: Podsfawowy czy roz.szgrzonlj?
* Czy cheesz rozpoczgé od jednego pakietu testowego?

e prosi o link

e pyta o ceng
do natury it

K

_@ Najlepsza sprzedas w
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@ Sygnaty zainteresowania

* pyta o dodatkowe tresci
. komenfoy'e kilka pubffka.cjf
odpowiada na ankiete

* pyta o personat'r'zacjg

* wraca do rozmouwsy

X

\m‘ Prosty wskaznik skutecznosci

¢ liczba przedstawionych ofert
¢ liczba. sprzedazy

e procent konwers| rozmow
P J)

|
‘ Mam’toruJ co f:ydzr'eri:

Liczba sprzedazy + liczba
przedstawionych ofert x 100

= konwersja rozmow

I 7

wiadomosci wyglgda jak pomoc w wyborze,
a nie jak presja.



Gotowy skrypt pomaga prowadzic rozmowe spokojnie i konsekwentnie.
Nie powinien byl wysytany mechanicznie. Kazda wiadomosé musi uwzgledniac

F

-

owac do wtasnej oferty

-
—

@D Typowe obiekcje

» 1o za drogo.’

»Musze sie zastanowié.”

»Nie wiem, ktéry

pakiet wybrac.

»Nie jestem pewien, czy
tresci AT pasujg do mojej marki."”

nwiNie mam teraz budzetu.”

R R

d

Rozumiem. Moge zaproponowac mniejszy pakiet startowy zawierajgcy [zakres]

2a [kwota] z¢. Dzigki temu mozesz najpierw sprawdzié, czy ten format (i odpowiade.

Oczywis’cie.. Czy jest jedna konkretna kwestia, ktérg warto uwa.s'nicf przed

podjeciem decyzji ?

Napisz, do czeqo chcesz wykorzystad materiat i ile wersji potrzebujesz.
Na tej podstawie wskazeg naJprostszg wariant.

Moge przygotowal jedng koncepcje pokazujgcg styl i sposéb oznaczenia materiatu.

Dzigki temu ocenisz kierunek przed wigkszym zaméwieniem,

Rozumiem. Mogq przesta tmﬁszy wariant startowy albo wrécic do tematu

w pa’z’m'ejsz;;m terminie.

@ Dziekuje za szczerg odpowiedz. G’db‘bj temat wrocit, mozesz napisaé w dowolnym momencie.

'@‘ .Skrypf: Jesi' punktem wyjs’ckz, Najwainigsze, Je,sf: uwazne cz_ytam'e; odpowfedzi dngfg' osaby.
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B

kontekst i odpowiedZ odbiorcy. -
- =5
| Q SKRYPT 1 — ODPOWIEDZ Q SKRYPT 2 — ODPOWIEDZ Q SKRYPT 3 —
NA KOMENTARZ ,,CHCE WIECEJ" NA PYTANIE O CENE OFERTA SUBSKRYPCJI
Jezeli podobajg Ci sie te
Dzigkuje! Mam rozszerzong Pakiet kosztuje [kuota] 2t lariiny, e dobicyt
wersje tej serii. Wolisz Zawiera [liczba i typ do [nazwa klubu]. Kazdego
zobaczyc pakiet tematyczny materiatéw], [liczba] wersji tygodnia publikuje
czy regulamyr dostep do dodatkowych oraz [termin [czestotliwosé i zawartosc].
nowych materiatéw? realizacji lub dostep]. Dostep kosztuje [kwota] 2zt
Czy przestaé petny zakres? miesigcznie. Mam wystac
10:32 W/ 10:33 W/ szczeqély? 10:38 W/
5 :
a SKRYPT 4 — OFERTA ‘ o SKRYPT 5 — (e SKRYPT 6 — DELIKATNY
PERSONALIZOWANA WIADOMOSC DLA MARKI FOLLOW-UP
Moge przygotowal materiat 32"'2"‘ dc'b';_zl; tworze materiaty DzieA dobry, wracam do
o bi tani. jjnej : g :
" T&b’;;m.'fmebp':zez_ fc:eb’a N pfs{tac? :F ;;:f: P"’:;:“ sﬂzjr;?ﬁq naszej rozmowy dotyczgcej
stylu. mt:rz kuJe, informacji St polctu e [octilel] [oferta lub pr.:y'e,k{'].
'.’ matﬁ'“""g’ ah.:ryst‘:gc.e. w kontekscie [konkretna Zarezerwowatam Jeszcze
4 Formac:'e" f)akm'ty syfuacja}. Moge; Przygofawac: J'edno mr'edsc.e. reaifzaczjna
Eﬂuﬂﬂdq Sig Od [kl:UO'bﬂ.] Z{' {IFCZba] m‘t&l’iﬁf&w w formacie W tb’-m fygodn;u_ CZ& 'te,nﬂa{'
Z CEesSZ Zoba.f.\z [ g &
doftqpne, mrfantj; l!::f:;:f]f.mf:\g:i: ;3% RS Jest pagel ak.f:uafny?
10:35 W/ 10:36 W/ 10:37 W
Nie stosowad szf:ucznej presji. InFormac:ja o ograniczonej dostepnosci moze
ojawié sie tylko wtedy, gqdy rzeczywiscie jest prawdziwa.
P2 ) o 99 o) J P
5

R



f

MODUL 05 l

L8 J
— ® —

ODSPRZEDAZ
INNYM TWORCOM

Jak zamienic proces tworzenia influencera Al
w gotowy produkt lub ustuge

(44

Nie kazdy klient chce budowac postac od zera.
Czesc 0sob woli kupi¢ gotowy, uporzqdkowany system. ’ ,

01 02 02 04 05/

postac Al pakiet obrazow zestaw kalendarz dokument
promptéw tresci licencyjny
of[Co
]
—+ v/ ﬁ
o 0 -
N S

KLIENT
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- 0d pojedynczego pakietu

/
-~

e

" do kompletnej marki Al

" I oo &
Produkt dla innego tworcy powinien oszczedzaé czas, upraszczal proces

lub dostarczaé gotowy zascb, ktorego klient nie potrafi albo nie chce

przygotowaé samodzielnie.

£

Do

P

Do [iig

P

MODEL 1 —
GOTOWA
POSTAC Al

ZAKRES:

wygtad postaci, opis
osobowosci, styl komunikacji,
paleta kolorow, .przzkfadowe
stylizacje, zestaw bazowych
obrazow

DLA KOGO:
Dla tworcy, ktory chce

szybko rozpoczgc publikacje.

GLOWNA KORZYSC:
Szybki start bez
koniecznosei tworzenia

od podstaw.

MODEL 4 —
KALENDARZ
1 SYSTEM TRESCI

ZAKRES:

30 tematdw, haki, CTA,
formaty publikacji,
harmonogram, pomysty

na serie

DLA KOGO:

Dla osob, ktore nie wiedza,
co regularnie publikowac.

GLOWNA KORZYSC:
Staty plan publikacji
i wfe;cq' czasu

na realizacje.

Do

g

fi )

O
[

A

OBRAZOW

ZAKRES:

30 obrazow, kilka scenerii,
kilka stylizacyi, format
pionowy i kwadratowy,

minia tury do publika cjf

DLA KOGO:

Dla osoby, ktora ma juz
postac, ale potrzebuje
materiatow.

GEOWNA KORZYSC:

Gotowe materiaty
oszczgdzajgce czas
i zapewniajgce spojnosc.

MODEL 5 —
PAKIET STARTOWY
MARKI

ZAKRES:

postac, nazwe, opis profilu,
kierunek wizualny, 30
materiatow, plan publikacji,
podstawowg oferte
monetyzacyjng

DLA KOGO:

Dia klienta, ktory chce
ofrzymac’ mefe 3ofowg
pmjekt.

GLOWNA KORZYSC:
Prawie gotowa marka
do uruchomienia

h manetgzacjr'.

3
0 Co zwieksza wartosc produktu?

e spojn osc postaci

o dokument licencyjny

~

MODEL 3 —
ZESTAW
PROMPTOW

ZAKRES:

prompty bazowe, warianty
stylizacji, prampfz scenerii,
prompty pozy i kadru,
a'ns’truk’g_'q utrzymania
Sp:ynosc:

DLA KOGO:
Dia tworcy, ktory chce

samodzielnie 9enerowa(;'
tresei.

GLOWNA KORZYSC:

Petna kreatywna kontrola
i elastycznosé generowania
tresci.

MODEL 6 —
UStUGA
WHITE LABEL

White label oznacza przygotowanie produktu,
Héry klient moze nastgpnie PuH:'komc' lub
sprzedawac pod wiasng marka, zgodnie

z ustalonym zakresem praw.

ZAKRES:

tworzenie tresci, pakiety
miesigczne, przygotowanie
materiatow dla agencji,
obstuge kilku postaci,
produkcje wedtug wytycznych
klienta

+ tresci zawierajgcych cudzy wizerunek bez zgody

e u porzqd kowane pu‘ iki
o jasna i nstrukc cja
e mozliwosc edycj i

o kilka formatow

.

3 L
® ograniczona dasfgpnosc

wsparcie wdrozeniowe

przyktadowy plan uzycia
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kopii znanej osoby

»  materiatow wykorzysfujqcycﬁ cudze znaki towarowe

bez uprawnienia

plikew bez jasnego pochodzenia

praw, ktorych samemu si¢ nie posiada

obietnicy peinej wytqcznosci, jezeli podobny produkt

Jest sprzedawany wielu klientom



Klient musi wiedziec, co doktadnie
moze zrobic z zakupionym produktem

Licencja okresla zakres korzystania z materiatu.
Im wiekszy zakres praw otrzymuje klient,
tym wyzsza powinna by¢ wartos$¢ transakgji.

EWO

Licencja to zgoda na korzystanie z produktu
na okreslonych warunkach. Nie zawsze oznacza
przeniesienie petnych praw autorskich.

0 —
O
£

LICENCJA
OSOBISTA

@ Klient moze:

e uzywac materiatow na
wilasnym profilu,

* publikowac je w swoich
kanatach,

s dostosowac opis lub format
w uzgodnionym zakresie.

() Klient nie moze:
s odsprzedawac pakietu,

¢ przekazywac go innym
osobom,
¢ udzielac dalszej licencji.

@ Minimalna checklista licencji

v| strony transakcji
doktadny opis produktu
zakres dozwolonego uzycia
okres

terytorium

mozliwosé modyfikacji
mozliwos¢ odsprzedazy
wylacznosé lub jej brak
sposéb oznaczenia Al

cene
termin platnoséci

NUNHHENENNNE

sposob przekazania plikow

& Nie uzywaj okreslenia ,,petne prawa”, jezeli

52

odpowiedzialnosé za publikacje

O —-=

s

LICENCJA
KOMERCYJNA

@ Klient moze:

» uzywac materiatow do
promocji wlasnej dzialalnosci,

* publikowac je w kanatach
marki,

s wykorzystywac w
ustalonych dziataniach
sprzedazowych.

@ Zakres powinien okrestac:

czas, terytorium, kanaty,
reklamy platne, liczbe
profili lub marek.
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LICENCJA
WHITE LABEL

@ Klient moze:

¢ publikowa¢ produkt pod
wlasna marka,

* uzywac go jako elementu
wlasnej oferty,

s modyfikowaé w ustalonym
zakresie,

@ Nalezy jasno okreslic,
czy moze:

odsprzedawac,

przekazywac klientom

koncowym,

zmieniac nazwe,

dzieli¢ produkt na czesci.

@ Bezpieczne przekazanie

01 — Pliki gtéwne

02 — Wersje do social mediow
03 — Prompty lub instrukcje
04 — Dokument licencyjny
05 — Miniatury i podglady

06 — Instrukcja wdrozenia

o o e (A ]

—@
PRZENIESIENIE
PRAW

To najszerszy wariant.
e jakie prawa sg przenoszone,

® na jakich polach
wykorzystania,

e od kiedy,
e za jaka cene,

e czy tworca zachowuje
prawo do portfolio,

e czy projekt jest wylaczny.

Zasada nazewnictwa plikow:

nazwa-projektu_format_
wersja_numer

Przyktad:

lena-ai_pionowy_v1_01

nie potrafisz doktadnie wyjasni¢, co ono obejmuje.

Przy wiekszych transakcjach lub przeniesieniu praw warto skonsultowa¢ dokument
z prawnikiem dziatajgcym w odpowiedniej jurysdykciji.



Sprzedawaj rezultat i oszczednosc¢ czasu,

*

nie tylko liczbe plikow

/

l

O
O

Dla kogo + jaki problem + jaki rezultat + co zawiera + warunki uzycia @]

PRZYKEAD: /3y Pakiet dla twércéw, kférzg cheq uruchomié s;:o:,'nj profil Al bez

budowania postaci od zera. Ofrzymuje.sz gotowg bohaterke, 30 materiatow,

plan publikacji i licencje komercyjng na jeden profil.

O, SEKCJA 1— DLA KOGO JEST PRODUKT

Dla twércéw, ageng'f i wlasciciell
marek, ktorzy cheq szybko
uruchomié wirtualng postaé
do regufarne:j komum'kac‘ﬂ.

SEKCJA 2 —
JAKI PROBLEM ROZWIAZUJE

¢ brak Spé Jnos:t:t'

* brak czasu

-

brak pom:fsféw

L mé.r‘ﬂgul’ar’n& Pubf:’kacje

brak 39150:-0830 Sjrsf:e:mla

trudnosé w tworzeniu Posfacf

SEKCJA3 —
CO KLIENT OTRZYMUJE

o« 1 komPfefna Posf.aé
« 30 30{:0!.«!51:1"1 obrazéw
* 10 promptéw

. aPl.S oSobowa.é'Cl.

* kalendarz publikacjt
. l'fcencja

¢ nstruke J'a wdrezenia

SEKCJA 4 —
JAK SZYBKO MOZNA ZACZAC

Po o'f:rzjmanfu P."f'kéw mozesz
Pr:.jgofowaé .proﬁ'f i Pferwsze.
Pubﬁkag'e W chgu J'ednego

dria mbacz.ego.

(, Nie obfecuj 3waranfowanego
rezultatu b;'zyme,sawego.

SEKCJA 5 —
PRAWA | OGRANICZENIA

* liczbe .proﬁ'fr‘

o mozliwosé modjﬁkagf
o mozliwoéé rekfamg

* odsprzedaz lub J'e_.j brak
. wj-ch.?.nos'é lub Jej brak

SEKCJA 6 —
CENA | NASTEPNY KROK

Cena pakietu: [kwota] =t.

Napfsz START, abj afrzyma.c'.
Padgfq.a‘, 2akres l'abén%ft'

| termin dosta wy.

L

~

Q Gdzie szukaé klientow?

(1) wlasne profilie spofecznosciowe

@ grupy twércéw | marketerow

(3) spofecznosci dotyczgce Al

@ _pfafﬁarmg freelancerskie

®) agencje social media

(6) mate marki internetowe

@ osoby sprzedajgce produkty cﬁw%
(®) twdrey prowadzqcy kilka profili
(9) firmy potrzebujgce reqularnych kreacji

Wiadomosé do
potencjalnego klienta

&M

Dzien dobry, przygotowujg gotowe
pakiety wirtualnych postaci dla
twércéw i marek. FPakiet obejmuje
spo:jnq postac, maf‘en}:.{rf startowe,
plan publikacji oraz jasng l'rI.C-E-VICJQ.
Zauwazytem, ze rozwijajq Panstwo
komunikacjg w obszarze [branza].
Cz_tf moge przestaé krotki Podg!’qd
przykfadowego pakietu?

$Z  Trzy poziomy oferty
i
Produkt gotowy —
* Najm’z'sza Persanaﬁza«:.ja, |
szybsza dostawa, nizsza cena.

&% ) Profiukt dopasawan)_y -
po== Zmiana sfyfu, kolorguw,

formatdm ( czescr trescr.

Projekt indywidualny — |
Nowa Posf‘aé, _pe-f’nj kierunek |
wr‘szng, dedykawane mﬁe-rfafy

i szersza !'Fceng'a. J

Im wigcej personalizacji, praw i wylgcznoici, tym wyssza powinna byé cena.
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MODUL 06

J0-DNIOWY
PLAN WORDZENIA

Wybierz jeden model, uruchom oferte i mierz wyniki

‘ ‘ Nie potrzebujesz idealnego systemu.
Potrzebujesz pierwszej dziatajacej wersji,
ktora mozna poprawiac.

Dzien 1 Dzien 30

(1) () () (2
o U, S S, B

—Ek @E DDE&

wyboér modelu przygotowanie oferty  pierwsza publikacja analiza wynikéw
lub kontakt
Zdecyduij, ktory Stworz prosta oferte: Sprawdz, co dziata:
model najlepiej pasuje rezultat, forma, Pokaz swoja oferte odpowiedzi, zapytania,
do Ciebie i Twojej cena i sposob dostawy. $wiatu — opublikuj tres¢ sprzedaz. Wyciagnij
grupy docelowej. Bez komplikaciji. lub odezwij sie do wnioski i ulepsz oferte.

pierwszych osoéb.
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“Twoj pierwszy miesiqc monefyzacji krok po kroku

Celem pae,rwszgch 30 dni nie Jest zbudowanie idealne,ﬂo biznesw.

Celem Je,st uruchomienie Jw[nego modelu, zebranie d;mydu i zna.ie.zte.me. nadsfa.bszeﬂa efapu procesu.

Fe il ™y
7] TYDZIEN 1 — WYBOR | PRZYGOTOWANIE @ TABLICA WYNIKOW
'\1_:" Wﬂb:er’z Jadgn jfownj mods[ mancfﬂzm::’c o Liczba OFEbUkOWﬁﬂgd'\ tresel
(2) Okresl grupe odbiorcow. o tqczna liczba wyswietlen
(3) Zdefiniuj glowny problem klienta. | o Wejicia na profil
(4) Ustal konkretng oferte. o Kliknigcia w oferte
\5\ Policz ceng i cel przychodowy. o Rozpoczgte rozmowy
\Q Przﬂﬁomj opis "f“‘rtﬂ o Przedstawione oferfg
1) Sprawdi requlaminy, licencje i Spasob oznaczenia Al. o Liczba sprz edazy
WYNIK: Jedna jasna oferta gotowa do Pakaza.ma odbiorcom. Il 2 *:azczng przychod
—————— —— «. o Srednia wartosé sprzedazy
. TYDZIEN 2 — MATERIALY | PROFIL o Liczba lientéw powracajacych
—

Okresf Pazy(jnnawam& [ przekaz profilu.
Vzupelnij bio i link:.

Stworz fng ff{ary tresei.

Przygotuj 10 pomyslow na tresei.

Przygotuj lead magnet lub material warfofciowg.
Ustaw proces rozméw { odpowiedzi.

Przygotuj skrypty rozmow.

Ay i oy (i ~
BREGE~ @“ '

—
s

-

WYNIK: Prafi!, maferiai'.::f { proces sprzedazowy sa, j-afowe,.

(5 TYDZIEN 3 — PUBLIKACIA | POZYSKIWANIE Kusnréﬂ \

—

15) Opublikuj tresé preyciagajaca uwage.
16) Opublikuj historig postaci.

17) Wyslij pieé dopasowanych wiadomosei do potencjalngch Klientow.

18) Opublikuj material edukacyjny lub 224 kulis.
ji Opublikuj oferte 2 jasngm CTA.

20) Odpowiedz na komentarze rozpocanyj rozmowy.
(21\ Wyﬂj fo[!ow—up do za:‘nf‘z.r’e&awmgch 050b.

WNIK Pierwsze rea.lnt reakeje, rozmowy i dane.

22) Spr:wd?., ktore fresci mialy najlepsze wyniki.
_23 Popraw hak lub pierwszy obraz.
24 Popraw CTA.
25] Popraw opis ofsrf
| 26) Wyslij kolejne pigc dopasowanych wiadomosc: .
[ 27 Zapro'oonu‘; 'oak.:et sfarfawzl lub wersjg testows.
28 Zbierz pytania | obmk,gt. (entow.
2? memmuj liczby.
30 Wybierz jeden element do poprawy w kolejnym miesigen.

WYNIK: Uq',e‘uszona ofcf!"a 11 der.gzja olpw’fa na dmgdt

=) TYDZIEN 4 - OPTYMALIZACJA | SPRZEDAZ

J
%
Znajdz najslabszy etap Q
o Malo wyswietlen: popraw temat, hak i format.
o Duio wgfwf&fftri, malo m:jg(f: popraw 'orof:'l i komunikat.
* Duzo wejsc, malo wiadomosci: popraw CTA.
* Duio wiadomoici, malo ofert: lepiej rozpoznawaj potrzebe.
s Dudo ﬂfsrf, malo SFflﬁdﬂigi popraw zakres, ceng lub zaufanie.
* Sprzedaz Jest, ale klienci nie wracaja,: popraw jakosc,
obslugg i a'quo.;z'..

(M CHECKLISTA KONCOWA

Wybralem jeden glowny model.

Znam swojg, grupg odbiorcow.

Mam jasng oferts.

Cena jest powigzana z zakresem.
Przgjofawafe.m materialy pokazujqce J'aka.f:cf.
Profil zawiera jasne CTA.

Mam gotowe skrypty rozmow.

Sprawdzilem requlaming i sposob oznaczenia Al.
Wiem, jakie prawa ofrzymuje klient.

Mierz¢ caly proces, nie tylko zasi¢y.

Nie przedstawiam symulacji jako quarantowanych wynikow.
Mam plan na kolejne 30 dni.

L L e LN E

@@é@] Najwainiejsza decyzja. po przeczytaniu przewodnika
Przez kolejne 30 dni koncentruje sig na modelu

M.-.ja. 3T5wna ofe.rf‘a. to:

' Méj pierwszy mierzalny cel tfo:

Pamictaj, ze pierwszy dzialajacy system nie musi byc. idealny. Ma dzialaé wystarczajgco dobrze, abg 2ebraé dane.
Popm.wm:j 90 krok po kroku. Mon&fymga. prz\gaﬁodzr z konsekwanfne:; postaci, reqularnej tresci, jasnej oferty

i konsekwentnego dzialania. Liczy sig system, a nie szczgicie.

Wybierz jeden model i festuj go przez 30 dni.
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